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Instagram et Linkedin :

idees et redaction de contenus,
comment bien sy prendre ?

o Instagram et Linkedin : points communs et specificités

9 Les 3 composantes du succes a garder en téte
Définir une ligne éditoriale a suivre

9 Quelgques idées de contenus

Questions-Reponses



Photos, infographies, carrousels, videos
courtes ou longues (Reels, IGTV), lives,
stories, guide

Boutique Instagram

Pour qui ?
Surtout BtoC, E-commerce ou activités
de services

4 i

des réseaux sociaux

POUR VOTRE E-COMMERCE

Quand publier ?

Lundi a ]
Mardi »
Mercredi »
Jeudi @] J
Vendredi »
Samedi »
Dimanche »

2021 Q}, e Yoo

Conseils

= Mettre ses produits
en situation

@ Avoir une identité
visuelle assez forte!

Authenticité et
(K spontanéité, en
utilisant les stories

,Q\‘l'. Communiquez au
travers d'influenceurs

@ Utilisez les hashtags
pertinents?

1. avec des photos de qualité / 2. misez sur la
qualité et pas sur la quantité, la moyenne
conseillée est de 10

Outils Instagram
- ACHAT
Shopping T

PRO.
Business e

FICHE PRODUIT

Y. 7Théoh v  17haish ~
Objectifs
,ﬁ. Mettre en valeur -
votre activité, votre feed représente votre identité
|41 Faire connaitre
I vos produits i
Qf, Se rapprocher de sa communauté
+ en montrant les coulisses avec des stories v
Audience
VISITEURS TRANCHE D'AGE REPARTITION CHIFFRES
ACTIFS PAR GENRE CLES
32 71.) 4% | 904
B % de femmes =
m ||||Oﬂ5 des utilisateurs
par mois, . 460 suivent des
S ont moins de % marques
35ans d’hommes

@0 ¢

Snapppt 6 i
STORIES ANIMEES
Mojo +

MONTAGE VIDEO
InShot
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Source : ww.ecommerce-nation.fr

sur les chiffres de 2019

e c

n - Etud

Statista.con

a - Amplifr -

te, Kantar med

ocial et Hoostsui

are s

.,-'g:\

ClobalWeblndex, W

hedule,

arnétrie, Digimind, CoSc

Sources : Med



CV en ligne, actus de I'entreprise ou du
secteur d'activite, articles de blog, PDF,
infographies, carrousels, photos, videos,
stories, lives, événements (webinaires)

Pour qui ?

Surtout BtoB, prospection clients tous
secteurs d'activites, marque employeur
Veille professionnelle, sectorielle et locale

Q | UTILISER L J POUR V(¢ "OMMERCE
e Quand publier ?
Lundi &
Mardi a
Mercredi a
A
Jeudi [ @)
Linked L :
{p] e Vendredi [ @)
S di »
Le B2B ame
des réseaux sociaux Dimanche »
k- 8haloh v 17h 2 18h ~
Objectifs
cx% Développer son réseau »
faire de la prospection
&9 Promouvoir son activité
— montrer son expertise et augmenter la visibilité e
o Partager du contenu et de l'actualité <
la vie de I'entreprise et mettre en avant son équipe
Audience
VISITEURS REPARTITION TRANCHE CHIFFRES
ACTIFS PAR GENRE D'AGE CLES
-I 7 52 Moyenne
% estimée 3 85%
"y d’hommes 44 ans
millions
par mois, 48 des décideurs
en France % BtoB en France,
de femmes utilisent Linkedin

202 fg e Dlian

Conseils

Ij Utilisez les hashtags
£ dans vos publications!

Utilisez les contenus
B visuels (image vidéo et pdf)

q- Utilisez du storytelling
L de vos publications

@ Soignez vos accroches
pour attirer 'attention

Identifiez les personnes
9_ impliquées dans votre
publication?

2 Misez sur 'engagement
et sur la qualité.

1. En fonction de votre cible et des centres
intérét de votre communauté / 2. Cela vous
permettra d'obtenir une portée supplémen-
taire.

Outils Linkedin
REPORTING
e Campaign .
Manager
AUTOMATISER +
Prospectin
ANALYSE
o LeadFuze +

Venez explorer le e-commerce sur www.ecommerce-nation.fr in ¥y O f

Source : ww.ecommerce-nation.fr

Sources : Med



Points communs

@ mettre en avant ses produits/services
@ accroitre sa notoriété
@ démontrer son expertise

@ apporter du contenu de valeur

Tendances

& Vidéo

. Carrousel

& 'nfographie
@ Storytelling

J=—r
'ﬁv B "‘::i "Q‘\
al Nt
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Les 3 composantes du succes

1 2 3

Engagement

Doivent orienter la création de votre contenu




. Les 3 composantes du succes

. Etablir une stratégie

. Etre régulier et s'organiser

. Apporter de la valeur

. Creer de I'engagement

. Parler de son offre sans exces




Prenez le temps d'etudier :

Que proposez-vous comme Quelles sont leurs Quelle image souhaitez-vous
produits ou services ? problématiques, freins, donner ?
contraintes, envies ?
Pourguoi étes-vous Quelles sont vos valeurs ?
sur les reseaux ? Commenty répondre ? Votre expertise ? Vos atouts ?

AB
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Definir une ligne editoriale

Quelle ligne éditoriale
Le ton a adopter pour atteindre Le calendrier

employer : L éditorial :
| PIOYET - VoS objectifs ? -
tutoiement, vouvoiement, sérieux, ordre de publication
humoristique, décalé, vocabulaire... stratégique

| es formats de

publication : La fréquence de

publication :

photos, vidéos, gifs, citations, L'identité i | .
infographies, jeux, concours, lives, visuelle : YINME, Jours, heures
partages de contenu d'abonnés, charte graphique

boutique...

REDACTION WEB SED
SOCIAL MEDIA 4




ldees de contenus

Borne de collecte pour
recyclage de jeans

Preservation de |'eau avec
des matieres et un procédé
de fabrication respectueux

Presentation .
Recyclage au sein de

d'un jean e | ,
8 8 R é%} I'entreprise
6 astuces pour s'habiller L . e
de maniére responsable e B ‘g ureevenas Arrivée du printemps

Partenariat avec une
autre marque

Ambiance/inspiration du
dimanche

_ Processus de
@1 083borne|nfrance fabrication



PHYTOMER + Suivre -

F‘H'r"l'l.'l"L‘ll:'F! C g7 s

- Modifié « §

' [PHYTOMER EN CHIFFRES]
Parce que les chiffres racontent aussi trés bien les histoires, découvrez ici celle de
PHYTOMER.
Et pour ceux qui préferent les plus longs discours, rendez-vous sur
https://Inkd.in/d7gWDR4

—= == #phytomer #skincare #hospitality

balzacparis @ + S'abonner

E

BALZAC

PARIS balzacparis @ « Eternellement & la

mode » - Parce qu'une piéce
responsable, c'est avant tout une
pléce que vous allez porter souvent et
qui vous suivra pour un long
moment... Notre ligne d'intemporels
se renouvelle trés bientdt pour le
printemps !

O

#BalzacParis - #Balzac #TPR
#ToujoursPlusResponsable

({ La SimpliCité eSt la #ModeResponsable Eternels préSEnt dans 80 Pays
clé de 'TELEGANCE. » | é

citations R
anecdotes T IR —
métaphores T T A
objectifs L
résultats clients O e
avis clients '
produits mis en scene

creation du produit

contenus d'abonnes

—

#wanted #shantytea
#biscuitspersonnalises
#thepersonnalise #biscuit #celibataire
#sitederencontre #madeinfrance
#shantybiscuits

honorinemanket Un projet de o
salon de Thé intéressée a vendre
vos produits merci

Qv [N

e B T & B LS ey




ldees de contenus

cas clients

reussites
témoignages

retours d'expériences
Interviews

Develop'Invest + Suivre +e-

Jm i e o e

2 sem. » Modifié «
Découvrez notre #casclient dans 'univers d'une entreprise industrielle de plus de
9000 collaborateurs ! La mission de notre équipe a été de prendre en charge |3
subrogation de paiement, la gestion de la facturation des fournisseurs et des
différents organismes de formation afin d'uniformiser le traitement des dossiers,
d'optimiser le délai de paiement et de suivre des indicateurs de pilotage clairs et
performants.

B Résultat ?

Le delai de paiement des fournisseurs a eté divisé par 3 !

2 noter !

L'engagement de Develop'Invest pour un paiement rapide des fournisseurs, sous 2
semaines |

Merci a notre client et ses equipes pour leur confiance ; une confiance qu'ils nous
ont d'ailleurs renouvelée pour 3 années !

Vous avez des problématiques similaires ¥ Nous pouvons vous accompagner !
#formation #externalisationformation #gestionformation

Uevelop nvest L ragatmn ae PEIEITI'EHt - 3 pages

o X

Yinwvest

CAS CLIENT

Le client : Entreprise du secteur
industriel + de 9 000 collaborateurs

v Tt - i 1} T
L-iari dapuis SOTE

& e ] - TEm—
Le besoin : Subrogation de paiement

Paiement des fourni/sseurs ot organismes de
formation pour faire (ace a la complaxita du

T PR PR, U

20 MILLIONS

DE PANIERS SAUVES

© Qv N

887 J'aime

toogoodtogo.fr Quitte a finir 'année au temps la
finir en beauté % %

Quand on parle de lutte contre le gaspillage
alimentaire, on aime a rappeler que c'est avant
tout une action commune qui profite a tout le
monde !

On est ravis de vous annoncer qu'on vient de
passer le cap des 20 millions de paniers sauves,
depuis qu'on s'est lancés dans cette aventure K
Un grand merci aux commergants et aux
utilisateurs engagés a nos cotés, chaque jour on
impacte positivement sur la planéte. Ensemble.
On arrive plus déterminés que jamais en 2021 &
#gaspillagealimentaire #20millions
#TooGoodToGo #TooGoodToGoFR

Voir les 84 commentaires



. . & s z
ﬂ‘ mie  _lavieclaire » S'abonner
.I
.

. _lavieclaire Mettez des algues ...
dans vos assiettes {J

Réceoltées en Bretagne au printemps,

nos algues en paillettes sont riches

en protéines et en fibres.

A réhydrater avant de les ajouter &
votre salade ou de réaliser votre
tartare pour I'apéro @

Alors, prét(e) @ embarguer pour

Le Slip Francais découvrir leur goit indé ? Dites-nous
@ T7 929 gbonnes + Suivre en commentaire (@&
Ulysse + Suivre e 2 #lavieclaire #bio
whasl® 07T abonngs La France : premier producteur de lin au monde § #agriculturebiclogique #organic
3 mais - (@ Pourquei afler chercher loin ce qui se trouve prés de chez nous 7 & Wi
[ANMULEZ S| VOUS VOULEZ ﬂ] Qui plus est une matiére #durable, locale et canon.

On a développé. main dans la main avec LEMAHIEU, nos tout premiers sous-
vétements 100% lin &
Thermoregulatrice, le fibre de #lin est aussi trés résistante, La France |a cultive

Q?(j?

2 412 vues

Vous n'avez pas besoin de vous justifier,

| |

: e T C zans OGM, avec peu d'irmigation et en rotation de culture pour favoriser ['activite Ky La\ﬁe |
Comme on est assez determines a aider tout un chacun a #woyager en 2021, nous TR b 0 w0 T o : B o 6 | . Claire L
biologigue naturelle des sols. ¥ S —

nous sommes associés 3 Koala Insurance pour proposer une garantie annulation

o : : : : Oue demande le peuple ?
rwraiment) sans motif, Unigue en Eurcpe, elie permet : peupie ? @

Faisons entrer nos fesses dans |e futur du textile francais ge

. : e i . Fittps://bit.ly/3ab6ETal = :

) d'annuler sa réservation jusqu'a 4 jours avant le décoliage du premier vol, sans 0 S S e u c a I S
aucun justificatif & fournir ; ' . ! .

|
pour apprendre :
(=) Lors d'un sondage post-confinement réalisé par nous-méme, nos client-es I, . ‘ . ol e .
avaient cité 'annulation sans motif comme "'un des principaux facteurs (37%) qui : \ oW = o ' C O n S e I I S d ! u t I I I S a t I O n
permetirait de réserver 3 nouveau un billet d'avion en toute confiance, u N }Fﬂ A,N QA I

L] . .
. LT M g

& d'obtenir un remboursement de 705 du montant total du voyage®.

*Le tout sans mention minuscule précisant gu'elle ne s'apoligue qu'en cas de
uxation de la davicule gauche, de nuit, 3 moins de 2.4 km de son domidle.

w07 G6DIOB
PEU D’IRRIGATION stratégies
TRES RESISTANT listes
recettes
. P tutoriels

b |4 ox10/0a3

Annuler ses
billetsd'avionest |
aussi simple que :
les réserver.

ulyssé® x koala

Lin Pertinent, faites entrer vos fesses dans le futur du textile franc...

O PO 75 -3 commentaires - B8 vuas



Idees de contenus

WESSLING France

198 abonnés + Suivre X
- ®

Les #microplastiques, le "virus" qui contamine notre
environnement. §

ONNOoNS 185 DoNnes raisgns pour iesqueties

aut detecter et analyser les microplastiques ES%
#TenirEnsemble #Republigram

Pour plus d'informations g Contactez Caroline Donjon.

l& Jaime

LINKEDIN

gifs
méemes
blagues .
illustrations

reactions a |'actu

INSTAGRAM




GO Insider Capital
73 sbonnés + Suivre
32 min -

{ Les 3 tendances dinvestissement ciés pour 2021 ¢
Recever notre guide gratuit = hitps:yinkd.in/db2CqDc sy

Pour de nombraux particuliers désireus o imvestir une partie de leur Epargne, il
demeure compligué de s'y retrouver dans un marché inondé d'offres de
placements,

Dans un secteur ol les commissions régnent, le consell peut étre bialsé par es
'“ rolland_officiel « S'abonner ! rétro-commissions touchées par les distributeurs.

B C st pourguoi nous avons elabore un guide de 28 pages répertoriant 3

n olland.offclél Tables d8pandage tendances d'irvestissement cles pour 2021,

#TCEi #TCE #TCE @ © @ . .
#Performance : épandage de 10 a & La communauté GO Insider Capital permet d'accéder aux bonnes pratiques et

24m selon les produits. opporiunités gue sz partagent entre eux les investisseurs.
#Polyvalence : dosage de 2 &

35T/ha selon les produits. M N - e . . .
; ous permettons 3 chague particulier qu'it soit débutant ou experimente
#Indépendance : fonction i e abalesma q P .

compostage incluse pour créer soi- d'appréhender toutes les classes d'actife traditionnelles et alternatives, en
méme son andain de compost. comprenant et calibrant les risgues et mécanismes associés,

P t t . I
_5: v ! v1l- . . @& Des conseils et de la motivation chaque semaine.
our vendre : bt , Ecemm
p - i — ' . F— . ) Q b 4 |: #goinsidercapital #gestion #investissement #patrimoine #stratégie #motivation

#investir #rentabilité #performance #placement #Fmmaobilier #tokenization
#cryptomonnaie #bourse #actions #crowdfunding #livreta #livreblanc
#Frendement

1811 Jaime

= MEEELAD

16 DECEMBRE 2020

présentation de
produits/services
inscription a un webinaire
a un appel decouverte

a une newsletter

acces a un contenu gratuit

* Trustpilot

- . . .
('r‘) quintessence_marine * S'abonner

(,?;) quintessence_marine Hello les girls! ‘ 0 m m e n t
=/ Voici un petit apercu de notre
collection congue par le XXL:-)On a . -
pris beaucoup de plaisir a la
concevoir, I'essayer, la réajuster pour I n v e s I r e n
une cohérence sur toutes les tailles
-} choisir les tissus, faire des 9
modifications encore ce matin pour 2 0 2 1
avoir le parfait tombé & @ et on -
est super heureuses de vous

présenter quelgues modéles EMMENT IMVEETIE
& o 00 & EM 2010 T

ensemble @) j'espére que vous e i —

aimerez ... on a fait des petites vidéos BB & WM 3401 1

gu’on vous montrera au fil de I'eau R e c e vez

en story © Juliette fait Tm77 et XL

haut et XXL bas, je fais Tm64 et un S notre gUidE

bas et M haut @@ @ plein de .
bisous, trés bon week-end a toutes Q ra t ul t

Q@ rdv le 30/3 & midi pour
découvrir toute |a collection &

Qv [

@ Aimé par auclairdejune et ALERTES D'INVESTISSEMENT | FORMATION FINANCE
7 217 autres personnes

76 MARS

0O 88 75 - 10 commentaires



plait).

Ulysse + Suivre e=-
' yssé® 0 073 abonnés
3 mois « Modifié « @
ees e co “ e “ us e
Dites-nous comment vous envisagez 2021 d'un point de vue voyage (s'il vous

En 2021, malgré vous savez qui, vous envisagez plutot de

voyager...
L'auteur peut voir votre vote, En savair plus
Mulle part £} 5%
En France fr 20%
Posts sondages
Ailleurs dans le monde @ 42%

pour connaitre

4 ) »% Réseauldes Carif—Oref - |
SBS a b 0 n n eS et e nga ge r . st st jlﬂsjliwéf]grmes OO Q 176 commentaires

g7 [10 000 ABONNES] g7 Nous avons passé la barre des 10k abonnés sur

S O n d age S LinkedIn & Nous voulons en savoir plus + vous, qui étes-vous ? E;}

questions =% 10 000 ABONN
foire aux questions

PSS o

Petite session questions/réponses ®-

Formateurs Conseillers Institutionnels Organismes Carif-Oref ™ ~Autres
emploi - formation [ministéres...) de formation A {Opco, BTHILC!'&BS,..]
SN Meorhon . Comment realise tu tes visuels
" Insta trop beaux ?
;

O O 3:.5 128 - 5 commentaires



La vie de votre Votre offre de
entreprise produits ou services

25 idées de

; IDEES DE

contenus a partager CONTENUS
Pour votre entreprise

Vos Votre
promotions actualite

Les contenus

au top

@aurelie.contenusweb



https://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_linkhttps://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_linkhttps://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_linkhttps://www.instagram.com/p/CEFAXS3IEB2/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.instagram.com/aurelie.contenusweb/

Idees de contenus

Intriguer : titre / introduction percutante, sous forme de question ou
d'affirmation qui interpelle

Informer : apporter de la valeur a son client, lui apporter des
solutions a ses problemes, le faire réver, le convaincre

Impliquer : appel a I'action, poser une question, recueillir les avis

ashtags

AB

REDACTION WEB SEO 4
SOCIAL MEDIA




Qv

133 J'aime

supernatifs On ne le dira jamais assez

: plus que Jamais, pour engager votre
audience avec votre marque, il faut
créer du lien ! Et pas n‘importe quel
lien ! On parle icl de veritables
relations, etroites et subtiles, qui
oscillent entre l'utilité de marque et
'incarnation de celle-ci.

Et quelle meilleure plateforme que
Twitch pour prendre la parole ?

L'épisode 531 du podcast
#lesuperdaily est a ecouter sur toutes
les plateformes de podcast. Clique
dans la bio si C'est pas déja fait. g

#Twitch #endirect #matinale
#podcastfrancais #livestreaming
#agence #lyon #witchir

. ldees de contenus

# Hashtags

Retour
d'expérience :
storytelling

Conseils, solutions
liste a puces

Appel
a l'action

# Hashtags

Plezi e

O @eri 7 205 shonnss
2 mois » 'IEI'

[Conseills #marketing, conseils #webinar]

Chez Plezi, les webinars font partie de notre stratégie de #contentmarketing
depuis plus de 3 ans.

Et comme tout le monde, on a testg, on s'est trompé et on a recommenceé pour
trouver la recette magique %p.

Aujourd’hui, on parle premotion. Votre webinar est prét... Reste 3 faire venir les
prospects | g7

Quelques astuces...

™ Envoyer des emails

oy Capitaliser sur les réseaux sociaux

B Créer un événement Linkedin

M Ajouter la promotion du webinaire aux campagnes sponsorisées
# Mettre 3 profit les signatures emails

@ Rajouter quelques pop-ups sur certaines pages de son site

() Insérer des Call to Action sur son site

& Parler 3 des influenceurs

[T Faire appel 3 quelques médias externes

Et parce qu'on voulait vous faire profiter de nos erreurs comme de nos
apprentissages, vous retrouverez les details de chagque canal dans notre dermier
article de blog (lien en commentaire) ! §

#inboundmarketing #62B

ﬂ' 'ﬂ' 32 * B commentaire Lien en Commentaire

vers le site



Conseils et OQutils

e [ogo ou photo de profil, banniere

e visuels a vos couleurs

e nom identifiable en lien avec votre activite
e contacts : téléphone, mail, messagerie

e Site web

e gutres réseaux sociaux

e presentation de l'activite

e sur Linkedin : sélection de contenus

REDAGTION WEB SEO 4
SOCIAL MEDIA 4




Calez les evénements recurrents sur I'annee :
soldes, Noél, Paques, féte des meres....
Calez vos événements professionnels :
sorties de produits, ateliers, salons...
_istez toutes vos idees de publications : ce qui
pourrait informer, convaincre, attirer, passionner
vos clients idéaux
Classez-les par thématiques
Planifiez vos publications en alternant les
thematiques et les formats de publications
Testez, ajustez, replanifiez ! AR

REDACTION WEB SEO
SOCIAL MEDIA




Consells et Outils

(000)

Création graphique : Photos gratuites et
Canva libres de droits:
Crello Pixabay
Be Funky Pexels
Unsplash
Pikwizard

Applications mobiles:

nshot / Adobe Rush : montage photo et video
Unfold / Mojo / Stories Edit : pour faire de jolies stories
Repost . pour reposter du contenu de ses abonnes
XRecorder : pour enregistrer son ecran en vidéo

REDACTION WEB SEO 4
SOCIAL MEDIA 4



https://www.canva.com/
https://crello.com/fr
https://crello.com/fr
https://www.befunky.com/
https://pixabay.com/fr
https://www.pexels.com/fr-fr
https://unsplash.com/
https://pikwizard.com/
http://inshotapp.com/
https://www.adobe.com/fr/products/premiere-rush.html
https://unfold.com/
https://www.mojo-app.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.planoly.storiesedit&hl=fr&gl=US
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.redcactus.repost&hl=fr
https://play.google.com/store/apps/details?id=videoeditor.videorecorder.screenrecorder&hl=fr&gl=US

e Facebook Creator Studio : gratuit

e Hootsuite : gratuit pour 3 profils sociaux

e Buffer : gratuit pour 3 profils sociaux

e Later : gratuit pour 1 profil par réseau

e Swello : gratuit pour 1 profil social par réseau

e Planoly : gratuit pour 1 compte Instagram et 1
Pinterest - 30 posts par mois

e Agorapulse : 28 jours d'essai gratuit / 79€

e Storrito : gratuit pour 10 stories par mois

REDACTION WEB SE0 43
SOCILNEDIA- 4



https://business.facebook.com/creatorstudio
https://hootsuite.com/
https://hootsuite.com/
https://buffer.com/
https://later.com/
https://later.com/
https://swello.com/fr
https://www.planoly.com/
https://www.agorapulse.com/fr
https://www.agorapulse.com/fr
https://storrito.com/

Conseils et OQutils

e |ikez

e Partagez

e Commentez

e Engagez la conversation
e Echangez

e Fidelisez

Faltes vous remarquer !

REDAGTION WEB SEO 4
SOCIAL MEDIA 4




Pour me contacter :
06 03 19 23 59
contact@aurelie-bordereau.com

www.aurelie-bordereau.com



https://aurelie-bordereau.com/
https://www.instagram.com/aurelie.contenusweb/
https://www.linkedin.com/in/aur%C3%A9lie-bordereau-creation-contenus-web-social-media/



